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La maniere de transmettre s’appuie sur une vision
bienveillante de 'apprentissage et favorise la capacité
de chacun a acquérir de nouvelles connaissances et
compétences.

Nous développons la créativité des étudiants car
l'enseignement repose sur :

L’intelligence collective
e S’enrichir de la vision des autres
e Construire autour de projets communs

L’expérimentation
e Apprendre en faisant
e Accepter d’échouer pour tenter d’autres
approches

L’apprentissage en continu
e Apprendre a apprendre
e Développer sa curiosité




Accompagnement différencié
e Chaque étudiant bénéficie d’'un accompagnement individualisé
e Développement de 'autoformation (MOOC)
e Certifications en langues (Voltaire, TOEIC ..))

Ouverture
e Une ouverture au monde (ERASMUS, partenariats étrangers...)
e Une ouverture a la culture (partenariats, séjours et voyages...)
e Un engagement citoyen (Qualycée ...)

Professionnalisme
e Une coopération trés étroite avec le monde professionnel
e « Lycée des métiers » du tourisme, du secteur sanitaire et de
U'intervention sociale
e Certifications professionnelles






Le titulaire du diplome en
communication intervient dans
la communication interne et
externe des organisations, dans
un contexte de mutation des
métiers lié a limpact du
numérique et aux évolutions
économiques et sociétales. Il
contribue a la stratégie de
communication, concoit et met
en ceuvre des actions variées
(publicitaires, événementielles,
relationnelles) et participe a la
création de contenus cohérents
et qualitatifs.

Sa mission inclut la production,
parfois la commercialisation, de
solutions de communication
adaptées a divers publics,
impliquant gestion de projets,
relations multiples et veille
constante dans un
environnement digitalisé. I
coordonne, planifie, budgétise
et contréle les activités de
communication dans le respect
des normes de qualité et
d’éthique.
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Le titulaire évolue dans des
contextes professionnels variés,
avec des responsabilités et un
niveau d'autonomie qui
dépendent de son organisation. Il
doit s'adapter et comprendre son
environnement professionnel
pour répondre aux exigences
spécifigues de chaque situation.




Trois poles d’activités structurent le BTS Communication :

Contribution a 'élaboration et au pilotage de la stratégie de
communication

Conception et mise en ceuvre de solutions de communication
Accompagnement du développement de solutions média et digitales
innovantes

Programme de la formation :

Cultures de la Communication

Langue vivante A

Culture économique, juridique et managériale

Participation a la définition et a la gestion de la stratégie de
communication

Création et déploiement de solutions de communication.

Soutien au développement de solutions médiatiques et digitales
innovantes

Atelier de professionnalisation

Facultatif : Langue vivante B

Facultatif : Entrepreneuriat




GRILLE HORAIRE

(1) Compte tenu du stage et de
la période d'examen, le volume
horaire du cycle pour l'étudiant
est calculé sur une Dbase
théorique de 60 semaines de
cours effectif.

(2) a : cours en division entiere /
b : travaux dirigés en effectifs
réduits.

(3) Le total des heures étudiant
sur la durée du cycle est fourni
a titre indicatif.

4 3 1 4 3 1 240
3 2 1 3 2 1 180
4 4 0 4 4 0 240
1" 8 3 10,5 8 25 645
4 3 1 4 3 1 240
4 3 1 3,5 3 05 225
3 2 1 3 2 1 180
6 6 0 6 6 0 360
28 23 | 5 21,5 23 | 45 1665
2 2 0 2 2 0 120
2 2 0 2 2 0 120
3 3 0 3 3 0




STAGES

Les stages en entreprise, essentiels pour
garantir la qualité et LUadaptation de la
formation aux métiers de la communication,
sont un moment clé pour la
professionnalisation et facilitent Uinsertion des
étudiants sur le marché du travail.

Les stages doivent permettre a Létudiant
d’acquérir et/ou d’approfondir ses compétences
professionnelles en situation réelle de travail
et d’améliorer sa connaissance du milieu
professionnel et de U'emploi.

La durée des stages est de 14 semaines a
effectuer sur les deux années. 7 semaines en
lére année, 7 semaines en 2éme année.
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u1 3 Ponctuelle écrite dh
u2
15 Ponctuelle écrite 2h
uz1
u2
15 Panctuelle orale m?:“
uz2
u3 3 Ponctuelle écrite 4h
ua 5 Ponctuelle écrite 4h
CCF
= * 2 situations
d'évaluation
ug 3 CCF
UF1 Ponctuelle orale =
min*
UE2 ocF 20 min
UF3 Ponctuelle orale 20 min

MODALITES D’EXAMEN

*Temps de préparation de 20 minutes.

** La langue vivante étrangeére choisie au
titre de U'épreuve facultative est différente
de celle choisie au titre de LUépreuve
obligatoire E2. Seuls les points au-dessus
de la moyenne sont pris en compte.

CCF : Controle en cours de formation.



CARRIERES ENVISAGEES

COMMUNICANT GENERALISTE

Principalement employé par les
annonceurs, ce métier, aussi
appelé "chargé de
communication" ou "assistant de
communication," participe a la
stratégie de communication de
son organisation. Il produit des
contenus internes ou externes,
fait appel a des prestataires si
nécessaire, et peut coordonner
des projets en mobilisant divers
partenaires.

COMMUNICANT DIGITAL

Présent chez les annonceurs et
agences, les "chargés de
communication digitale",
“community manager”,
développent et gerent la
stratégie web de l'organisation.
Ils conduisent les campagnes
digitales, produisent des supports
numériques, animent des
communautés, et surveillent l'e-
réputation. Ils évaluent l'impact
de leurs actions via l'analyse de
l'audience et du trafic.

COMMUNICANT COMMERCIAL

Présent en agence ou en régie,
le métier de "commercial
espaces publicitaires", "chargé
de clienteéle", aide l'annonceur a
comprendre le marché et a créer
une offre publicitaire adaptée.
Les métiers évoluent en fonction
des transformations du secteur

de la communication.
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La réussite professionnelle suppose, outre la maitrise des
savoir et savoir-faire spécifiques, un certain nombre de
qualités personnelles :

e De la curiosité d’esprit ; une volonté de regarder, de
percevoir et de comprendre autrui et le monde
extérieur

e Des réactions rapides et la volonté d’aboutir face a
une difficulté

e Un intérét affirmé pour la culture et les arts appliqués

e Le désir de convaincre

La nature des emplois auxquels le technicien supérieur
peut accéder exige :

e Des qualités d’expression et de communication

e Le sens du contact et de la relation

e La capacité d’animer une équipe

e Le souci des contraintes de temps et Uaptitude a
gérer ce temps







Les professeurs de la section de Technicien Supérieur
en Communication, conscients des exigences d’études

supérieures courtes, souhaitent trouver
étudiants, durant les deux années :

i

Effort de concentration °

Prise de notes cohérente et
réguliere .

Intérét manifesté par une réelle
participation

Esprit d’initiative et sens des
responsabilités .

sommeil,

Préparation rigoureuse et
assimilation réguliére des cours

Elargissement des
connaissances par la lecture
réguliere de la presse,
spécialement Uactualité
économique et sociale

Effort de synthése des acquis
dans les diverses disciplines

Ces exigences
pendant deux ans,
chez les loisirs, et d'adopter
alimentation
véritablement reposante.

impliquent de privilégier les études

au détriment du travail ou des
une hygiéne de vie stricte

équilibrée et

détente

Attitude d’entraide et d’accueil
pour un bon climat

Maturité et capacité a se situer
dans le monde du travail

Ouverture au monde extérieur
pour s’enrichir

Intégration progressive a une
vie professionnelle responsable






CONDITIONS D’'ADMISSION

e Etude du dossier de candidature
e Entretien, dont le but est de vérifier les motivations
e Obtention du Baccalauréat

P R o C E D U R E ET CA L E N D R I E R Lien vers Parcoursup :_https://www.parcoursup.gouv.fr/

Je m'informe surla _0
formation BTS COM

Site internet - portes ouvertes - journal
du lycée (JDL) - bouche a oreille -

enseignants du lycée - réseaux sociaux :

- sites de référencement : ONISEP- .— Du 15 Janvier

GREF - présentations dans les lycées : au 13 Mars 2025
: Formulation des voeux

sur Parcoursup

Mercredi 2 Avril _.
2025

Dernier jour pour compléter
son dossier et confirmer ses

voeux :— .Dés Ie
: 02 Juin 2025

Début de la phase
d’admission, réponse de

Du 11 Juin au _. {a formation
11 Septembre 2025

Phase complémentaire
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CONTRIBUTIONS DES FAMILLES SUR 10 MOIS

116,10€ /mois

Tarif de base

120,90€ /mois
124 80€ /mois

460€ /an

Budget activités pédagogiques a verser a U'ordre de l'association Com’edit (payable en 1 ou 2 fois).
Si la totalité du budget des activités pédagogiques n’a pas été utilisé, le solde vous sera reversé en

fin de cursus.






https://www.etudiant.gouv.fr/fr
https://www.etudiant.gouv.fr/fr
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https://www.essfa.fr/nous-contacter/contacter-le-lycee-jeanne-darc/
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